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Técnicas publicitarias
SP-00162

Modalidad: Distancia
Duracién: 80 h

MODULO 1: Introduccién a la Publicidad

TEMA 1. La Comunicacién Publicitaria: La Publicidad y su
Entorno

Introduccién a la Comunicacién

Proceso de la Comunicacion Publicitaria

Las Técnicas de Comunicacién

Definicién de Publicidad

TEMA 2. La Empresa Anunciante: El Emisor
Necesidad del Area de Publicidad en la Empresa
Funciones del Area de Publicidad de la Empresa
Determinacién del Presupuesto Publicitario

La Seleccién de la Empresa de Publicidad

TEMA 3. La Agencia Publicitaria: El Emisor Técnico
Funciones del Area de Publicidad. Concepto y Estructura
Organigrama de una Agencia Publicitaria

Clasificacién de las Agencias

El Fundamento Econémico y las Relaciones

MODULO 2: Los Medios de Difusién
TEMA 4. El Canal de la Comunicacién
Concepto y Clasificaciéon
Caracteristicas |

Caracteristicas Il

Caracteristicas llI

Caracteristicas IV

MODULO 3: La Tarea Publicitaria

TEMA 5. La Informacién y su Proceso

Las Fuentes de Informacion |

Las Fuentes de Informacion I

La Necesidad de Procesar la Informacion

feb 2010



TEMA 6. Estrategias Publicitarias

La Estrategia General de la Comunicacion
La Estrategia Publicitaria

La Estrategia Creativa

La Estrategia de Medios

Presentacion de una Campana

Glosario
Bibliografia
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